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Introdugéo

O campeonato europeu de futebol de 2000 concentrou as atengdes de milhdes de pessoas
na Europa e em todo o mundo. Em Portugal, as audiéncias da televisdo e dos jornais
desportivos aumentaram a medida que a selecgao portuguesa acumulava éxitos desportivos.
Milhdes de portugueses acompanharam as peripécias da selec¢ao, envolvendo-se
emocionalmente com as alegrias do éxito e sofrendo com a interrupgéo intempestiva do
percurso bem sucedido, ja perto da final. Muitos dos que comungaram deste sentimento nao
sdo tocados habitualmente pelo fendmeno futebolistico. Durante um més a selec¢ao nacional
de futebol concentrou em si os valores de uma sociedade portuguesa em transic¢ao: o futebol
reforgou a crenga no mérito que premeia o talento e o sucesso individual, mas actualizou
também a valorizagdo do empenho colectivo e do trabalho em equipa. Tornou-se visivel, se tal
fosse ainda necessario, que o futebol é, nas sociedades contemporaneas, um fenémeno social
e psicolégico total que desencadeia um conjunto de processos sociais nos mais diversos
dominios, quer pessoais, grupais ou institucionais. A disseminacéo planetéria de informagao e
imagens desportivas gera, actualiza ou incrementa valores e padrdes de comportamento que
contribuem para a formagao das diferentes subjectividades que o0 homem contemporaneo usa
no seu dia a dia. Os media sao um recurso muito influente neste processo porque constituem o
meio e a mensagem que estabelece a conexao entre o sujeito e 0 mundo no espacgo publico
nacional e mundial.

Esta pesquisa pretende verificar qual o papel dos media desportivos, no caso a imprensa, na
construcdo e actualizagdo do espaco simbdlico nacional, por intermédio da analise das noticias
e do discurso jornalistico produzidos durante a participagdo da selecgdo portuguesa de futebol
no ditimo campeonato europeu de futebol. O objectivo principal consiste na observagdo da
trilogia nagao-media-futebol, analisando os processos de influéncia que o enlace media-futebol
produz na (re)construgao da identidade nacional. As perguntas iniciais resultam assim
nitidamente: como é que o futebol e a selecgdo nacional contribuem para a actualizagdo da
identidade nacional? Como é que podemos compreender o futebol como uma metafora dos
valores nacionais e estatais? Qual o papel dos jornais neste processo?

Nagao, nacionalismos e identidades nacionais

Raramente nos questionamos acerca da nossa condi¢do de cidadaos de um pais. A
nacionalidade é para todos um dado adquirido, pelo que se torna algo natural, que se adquire
com o nascimento. E uma dimensao cultural e identitaria omnipresente na nossa vida. Apés o
nome proprio ou da familia é provavelmente a forma mais ébvia de alguém se auto-identificar



(Coelho, 1998), o que é perfeitamente compreensivel se pensarmos que vivemos num mundo
de nacgoes.

O nacionalismo ¢ a ideologia que reproduz as nag¢des, manifestando a crenga de que o
estado nacional é a unidade politica natural (Gellner, 1998), o que justifica a sua hegemonia
relativamente a outras formas culturais. Benedict Anderson (1991) define a nagdo como uma
comunidade politicamente imaginada. Desde logo porque nem mesmo os membros das nagdes
mais pequenas chegardo alguma vez a conhecer a maior parte dos seus concidadaos,
encontra-los ou sequer ouvir falar deles, permanecendo ainda assim nas suas representagoes
a imagem de comunhdo. A nagao é vista, portanto, como uma «super familia» imaginaria
(Smith, 1991), onde embora nao existam reais afinidades entre os seus membros, existe um
sentimento de partilha e de pertenga comuns. Porém, a nagao enquanto algo imaginado, tem
de apoiar-se em elementos concretos, que lhe permitam nao apenas a identificagdo dos seus
membros com ela, mas também que esta se torne um objecto real, passando assim do
imaginario a realidade. Os elementos de ancoragem na realidade podem ser varios mas o mais
importante parece ser o territério: aquele que é tido como terra natal, onde se enraiza o
passado de cada um, situando a memoria e onde se projecta o futuro, formulando as
aspiragdes. Embora o estado nacional se torne cada vez mais obsoleto em face da
transnacionalizagao dos sistemas produtivos, pondo em causa a territorialidade como a sua
caracteristica mais preeminente, o futebol continua a ser uma zona de afirmagéo de
identidades na base dos velhos direitos as raizes (Bourdieu, 1999).

A identidade nacional, enquanto conjunto de tradigdes, caracteres partilhados, esséncias,
naturezas e obrigagdes morais inquestionaveis (Coelho, 1998), apresenta-se como um meio
para posicionar os individuos no mundo, através do conhecimento que estes adquirem
relativamente a existéncia de uma pessoa colectiva a qual pertencem e com a qual se
identificam. Esta identidade colectiva encontra no passado o seu fio condutor, que nunca
abandona e que se torna um pilar fundamental para a construgdo do espago nacional, embora
sujeito a constantes alteragdes. Enquanto ideologia assenta no imaginario da comunidade,
através dos significados, das metaforas, das imagens e das referéncias que sao reproduzidos
em discursos sobre a nagao. O individuo ndo traz consigo, quando nasce, uma identidade ja
formada. Esta orienta-se por padrdes de cultura e esté dependente do processo de
comunicagao pela qual é transmitida. A linguagem aplicada aos discursos € entao encarada
como construtora de varios tipos de identidade. Enquanto simbolo representa duas fungoes: a
de comunicagao e a de participag@o. A primeira reflecte a fungéao de transmissao de
mensagens e a segunda favorece o sentimento de pertenga a grupos ou colectividades
(Rocher, 1989). Sao estas duas fungdes da linguagem, aplicadas ao discurso jornalistico que
pretendemos analisar. O facto de reconhecermos nos simbolos, como na linguagem, a
capacidade de «concretizar e tornar visiveis e tangiveis realidades abstractas, mentais ou
morais da sociedade» (Rocher, 1989) implica compreender e identificar a forma como a
comunidade nacional se imagina, através da andlise dos discursos produzidos acerca desta e
que incidam sobre um conjunto de valores (caracterizadores de comportamentos, vontades e
pessoas), comparagoes (procurando verificar as semelhangas ou diferengas existentes entre
0s que sao considerados de dentro e os que sdo considerados de fora da comunidade
imaginada), metaforas (enquanto expressdes que ditas de uma forma indirecta, nos levam ao
caminho pretendido).

A identidade cultural colectiva refere-se a uniformidade e a semelhancga entre os membros
que a partilham, determinando fronteiras e diferengas relativamente aos que Ihe sdo exteriores.
Por conseguinte, cada nagao procura criar uma identidade nacional propria que,
frequentemente, assume a forma de pensamento naturalizado na definicdo de um caréacter
biolégico-psicolégico nacional. No caso portugués, o processo de construgao do caracter
nacional tem raizes historico-culturais muito profundas, remontando ao tempo das conquistas e
dos descobrimentos. Epocas aureas em que os portugueses tiveram um papel dominante nas
relagdes internacionais, alguns mantém-se ainda hoje como mitos. Por constituirem motivos de
orgulho foram e vao sendo perpetuadas, frequentemente como recalcamento, sobretudo pelas
elites culturais, adquirindo uma dimenséao simbdlica muito elevada. Gerou-se assim um senso
comum, sobretudo mitico e psicanalitico (Santos, 1994), acerca do caracter portugués., que
procura sobrepor as caracteristicas individuais de cada pessoa uma personalidade base, que



afirma estar presente em todos os portugueses e que os identifica e os diferencia dos outros
povos.

A seleccéo nacional de futebol torna-se o instrumento de exposi¢éo dessas caracteristicas,
que surgem de forma natural nos discursos jornalisticos. A interpretagéo do «estilo portugués
de jogar», 0 recurso ao «caracter fantasioso dos nossos jogadores», 0 sentido adaptativo e
improvisador da equipa, as qualidades de acgao, sacrificio e coragem dos jogadores, séo tudo
caracteristicas que estabelecem constantemente uma linha de continuidade aos tragos mais
marcantes do senso comum que, entre outros, Jorge Dias (1971) ajudou a construir sobre a
personalidade-base dos portugueses.

Em todo este processo de construgdo da identidade as relagdes internacionais assumem um
papel charneira por que é no campo das relagdes interestatais e da translocalizagao de
pessoas que se realizam os jogos de espelhos entre o que somos, 0 que julgamos ser e 0 que
0S outros pensam que somos. Boaventura Sousa Santos (1994: 49) analisou este problema a
partir da relagéo de conhecimento/desconhecimento de que somos alvo preferencial: «apesar
de Portugal ser um pais europeu, e dos portugueses serem tidos como um povo afavel, aberto
e sociavel, Portugal é considerado um pais relativamente desconhecido». Este seria o
resultado, entre outros, da situagao semiperiférica de Portugal (Santos, 1994): Portugal foi o
pais que durante varios séculos representou o centro, através do seu grande império colonial, e
a periferia da Europa; foi o Unico pais a ser colonizador e colonizado ao mesmo tempo; foi o
Unico povo europeu, que ao mesmo tempo que considerava 0s povos das suas colénias como
primitivos e selvagens, era, ele proprio, integrado nesse estatuto por individualidades dos
paises centrais da Europa do Norte.

As consequéncias desta posi¢édo intermédia influenciam nao apenas os aspectos politico-
econdémicos mas preferentemente a identidade cultural. Assim sendo, a nossa cultura nunca foi
semelhante as identificagdes culturais positivas europeias, ou suficientemente diferente das
identificagbes negativas nao-europeias, o que originou um défice de diferenciagdo e um défice
de identificagao - criou-se um vazio por um lado e consolidou-se uma forma cultural de fronteira
ou uma zona fronteiriga (Santos, 1994). O nosso trajecto historico e cultural reflecte uma
posigao onde representamos tanto o europeu como o selvagem, tanto o colonizador como o
emigrante, 0 que nos conduziu a esta zona hibrida, na qual ainda nos encontramos. Portugal
apresenta-se como um pais onde tanto o centro como a periferia tém sido impostos a sua
cultura. Esta imposi¢éo de centro produz em Portugal um sentimento que revela a constante
necessidade de comparagao com 0s paises centrais e a consequente necessidade de
concretizar alguns dos aspectos de imaginagao de centro que dominam o imaginario portugués
(Santos, 1994). O desporto, e especialmente o futebol nos ultimos anos, desempenha o papel
de compensacao simbdlica, na medida em que proporcione e satisfaga os desejos imediatos
da desperiferizagao do pais. Também por isso se compreende a substituicdo dos investimentos
nas prioridade sociais pelas obras de prestigio nacional e internacional, na construgao de
estadios e na realizagao de provas internacionais (Esteves, 1999). Mas a imaginagao de centro
acarreta consigo o sentimento de défice e de medo da queda do pais numa classificagdo mais
préxima de pais subdesenvolvido ou em vias de desenvolvimento. Tais preocupacdes de
imagem estao bem patentes nos proprios valores-noticia dos jornalistas. Nestes, faciimente
encontramos discursos com uma forte tendéncia para elevar o estatuto de Portugal no concerto
das nagbes europeias, onde ressoam narrativas culturais basicas sobre o sentimento
nacionalista, a identidade nacional e a nacgéo.

Os media-espelho e os media-construtores da realidade

Dentre as teorias que se dedicam a dar respostas a pergunta por que sdo as noticias como
sdo?, interessa-nos salientar duas delas: a teoria da noticia como espelho da realidade e a
teoria da noticia como construg¢ao da realidade social. Subjaz a primeira uma ideia forte
segundo a qual as noticias sao o que a realidade determina que elas sejam. Nesta assergao
confluem trés principios basicos da ideologia dominante no campo jornalistico: o jornalista € um
comunicador desinteressado, a forma como relata os factos é imparcial e objectiva e, portanto,
existe uma separagao entre factos e opinides.



Ao contrario do empiricismo desta corrente, a segunda teoria considera as noticias como o
resultado de processos de interacgao social dos quais os jornalistas sdo a charneira. Situam as
interacgdes em que os jornalistas sao actores em sucessivas Orbitas micro e
macrosocioldgicas: na relagao com as fontes de informacgéo, no estatuto organizacional no seu
local de trabalho, na integragcéo nos valores da cultura profissional da tribo jornalistica, no grau
de aceitacdo dos valores culturais da sociedade. Esta teoria sublinha o papel da cultura
jornalistica nos procedimentos de selecg¢ao, excluséo, subtracgéao ou adigao de diferentes
aspectos do acontecimento por processo orientados pelo enquadramento escolhido. Sendo a
escolha do jornalista orientada pelas convengdes que moldam a sua percepgao do
acontecimento, bem como pelo repertério formal e pelas rotinas, é este conjunto de molduras
sucessivas que constroem a noticia e desse modo contribui para a constru¢do da propria
realidade.

Neste trabalho rejeitamos a visao ingénua do jornalista desinteressado, ancorada na
ideologia da noticia como reflexo da realidade. Aceita-se, contrariamente, alguns dos
pressupostos das teorias construtivistas, designadamente os que sublinham o papel dos media
no reforgo da ideia de consensualidade social, a sintonia entre os media e as ideias
hegemonicas, ou ainda do papel que os primeiros definidores institucionais da noticia tém no
seu tratamento subsequente. Especialmente importante neste trabalho € o reconhecimento de
que na construgao do facto futebolistico funciona a «rotina do esperado». Uma rotina de
dependéncia de certos canais e fontes de informagéo oficias, baseado em relagbes de
confianga e simpatia, que acentuam o exercicio do poder sobre a interpretacao da realidade. E
do que se trata verdadeiramente neste trabalho é o de reconhecer as diferentes formas de
poder - desde logo a de poder falar e poder publicar - na (re)construcdo da identidade nacional.

Metodologia

O estudo que serviu de base a este trabalho resulta da andlise de conteudo e da
subsequente analise do discurso jornalistico do jornal desportivo A Bola (A B). Foram
analisados 41 jornais, no periodo que decorreu entre 25 de Maio e 4 de Julho de 2000, periodo
de tempo que integra as fases pré-competitiva, competitiva e pds-competitiva da participagao
da selecgao nacional no Euro 2000' .

O corpus reune as noticias que contém referéncias a selec¢éo portuguesa, mesmo que
estas provenham de entidades, individualidades ou jornais estrangeiros, excluindo as que
fazem alusao apenas a outras selecgdes. Foram sujeitas a analise 607 noticias que
correspondem a 46,3% do total das noticias dadas durante o periodo2 . A caracterizagao formal
das pecas foi feita a partir das variaveis autoria, ilustragao (imagem), localizagao, dimenséo e
género jornalistico. A caracterizagao de conteudo considerou categorias, a priori € a posteriori,
como as metéaforas utilizadas, os valores referidos, as dicotomias, as referéncias histéricas ou a
nacéo que pretendem provocar um sentido de identidade nacional e o locus de controlo sobre
as acgoes ou situacdes descritas, sejam estas de natureza individual ou colectiva. O método de
trabalho utilizado foi a andlise discursiva e a técnica de tratamento da informagao a analise de
conteudo. O registo do material foi realizado jornal a jornal e noticia a noticia, sem alteragéo da
sua ordem cronolégica. A categorizagado bem como os comentérios relevantes foram inscritos
em fichas manuais previamente elaboradas. Para tratamento dos dados utilizamos a etatistica
descritiva: frequéncia de aparecimento das categorias e a respectiva percentagem, moda e
média. Em alguns casos foram definidas classes, como na agregagao dos dados referentes a
dimensao das noticias e das ilustragdes.

O Meio é a Mensagem

A linguagem do jornalismo tem diferentes usos sociais que, para além do conteudo
veiculado, assinalam, por intermédio da forma, os diferentes estatutos de autoridade e
legitimidade do jornal. Umas vezes este estatuto resulta do desequilibrio de acesso das fontes
de informagéao, seja porque se acentua as vozes institucionais, seja porque se apoucam 0s que
habitualmente nao tém voz; outras vezes, como é o caso do fenédmento desportivo, destaca-se



um estilo conversacional, baseado na vox populi, que contribui para uma ilusao de
informalidade, de cumplicidade e de aproximagao afectiva com o auditério. O significado do
discurso é muitas vezes forma nédo o contetido. De onde resulta que o contelido da mensagem
decorre menos do que é dito mas sobretudo de como é dito. Importa pois apresentar alguns
aspectos que revelam a forma. Neste artigo realgamos duas dimensdes: 0 espago que o jornal
A Bola ocupou com a tematica do Euro 2000 e da selecgéo nacional e os géneros jornalisticos
mais usados na sua construcao.

A «Seleccao de todos» é também a seleccao do jornal. A tabela seguinte indica-nos o
numero de paginas dedicadas ao Europeu: ocupando 23.4% do numero total de paginas do
jornal, a maior parte deste espacgo - 59.9% - é consagrado a selec¢ao nacional e o restante a
outras selecgdo e a outros assuntos. Esta tabela regista bem a discrepancia existente entre as
paginas referentes a selecgao e as paginas referentes a outras selecgdes, sendo a primeira
praticamente o dobro da segunda. Embora o evento seja determinado pela globalizagao do
futebol, a construgao da noticia é local, fornecendo-lhe um estatuto de referéncia nacional.

Tabela 1 - Distribuigdo do niUmero de paginas da tematica e respectiva
referéncia a selecgao nacional, a outras seleccoes e a outros asuntos
Total Tematica Cutros
dS5ELN0S
45

Frequéncia 1968 481
W 1005 23.4 559 32 9.9

A comparacao a partir do critério nimero de noticias nao é tdo esmagadora mas é ainda
assim significativa: 46,3% das noticias foram dedicados a selec¢do nacional e apenas 30% as
outras selecgodes.

Tabela 2 - N? total de noticias tratadas e ndo tratadas do Euro 2000

SelEccan Ctras Cutros assunto fotal

393 310 1310

Frequéncia
: 30% 23.7% 100%

A andlise destas duas tabelas permite-nos concluir que a grande maioria das noticias sao
dedicadas a seleccao nacional. Esta atribuigao quantitativa de importancia nao € inocente e
apesar de passar despercebida, porque concordante com o que o auditorio espera do jornal,
exerce uma forte influéncia sobre o leitor. Os media dispéem de um importante papel
ideoldgico no processo de construgdo do evento, por forga do angulo interpretativo que
escolhe, especialmente quando, pelas sua praticas profissionais, pretendem ser os lidimos
representantes das expectativas e da linguagem do publico a que se dirige. Ao reforgar o que
consideram ser os conhecimentos partilhados pelo auditério formam a base da reciprocidade
entre produtores e leitores no espaco publico. Deste modo, o leitor &€ muito mais acerca da sua
seleccao, e ainda que pretenda ndo se centrar nesse assunto, é sobre ele que mais se fala, o
que aumenta fortemente as probabilidades de ser influenciado pelos media, relativamente as
normas, ideias e valores da sua identidade nacional em detrimento de outros significados
possiveis.

O acontecimento relatado, o acontecimento provocado e o comentario. A linguagem do
jornalismo nao é uniforme e remete para processos diferenciados de construgao. Charaudau
(1997) distingue o acontecimento mediatico, seja este relatado na noticia ou reportagem seja
provocado pela entrevista, da instancia enunciativa que implica o comentario editorial do jornal.
Nos diferentes modos discursivos do jornalismo cada texto manifesta-se em formas variadas.
Entre uma noticia breve, feita com base num comunicado de imprensa, a reportagem, que
implica directamente o jornalista, e o editorial da estrita responsabilidade da direc¢ao ou do



conselho de redacgéao, estao diferentes géneros que sdo, simultaneamente, diferentes
posicdes e autoridades.

A distribuigao por géneros jornalisticos revela o predominio da reportagem com e sem
citagdes: 42.6% e 28.2% respectivamente. Existe uma primazia daquilo a que poderemos
chamar informacao naturalizada: os termos de representagéo da realidade séo feitos segundo
um estilo conversacional no qual a citagao ou a declaragéo dos actores é usado para transmitir
uma visao comum do mundo que é dada por adquirida e que, por conseguinte, ndo tem de ser
provada.

A descoberta do sentido é tacita e é orientada por significados prévios que circulam no
contexto da audiéncia. Reforga-se um sentido hegemonico de interpretacdo do mundo por
intermédio de uma selecgdo dos aspectos que na «realidade» se encontram em consonancia
com aquele.

A noticia ndo aparece tal como ela €, mas sim com altera¢des que a transformam e
compdem. A imprensa, enquanto aparelho revelador de factos, aparece afinal como narrador
destes e a informagéao torna-se um conjunto de expressdes perfeitamente articuladas,
homogéneas e coerentes. Promove-se a ideologia da objectividade, de informagao-espelho,
que procura induzir no leitor a sensagao de que as noticias que |é sao a realidade tal qual se
apresenta. Verifica-se, portanto, um défice de mediagao analitica, sendo esta remetida apenas
para o editorial, a crénica ou o artigo de opiniao, onde de um modo explicito o jornalista emite a
sua versao dos factos. No restante, as mensagens aparecem de um modo implicito, deixando
transparecer sentimento, drama e uma carga afectiva que, na verdade, nao deixa de ser uma
construcao do proprio jornalista. Os enquadramentos sao sugeridos através de metéforas, de
lugares-comuns, de exemplos historicos e imagens que, no seu conjunto, constituem simbolos
de condensacao (Gamson, 1984).

Metaforas, Valores e Discursos da Identidade Nacional nos jornais desportivos

O consenso nacional e os «outros». Quando se procede ao estudo do discurso jornalistico
utilizado pelo jornal A Bola encontramos palavras repetidamente utilizadas que formam uma
espécie de vocabulario base sem o qual ndo é possivel falar-se da nagéo. A criacao de
cumplicidade e proximidade com o leitor € procurada por intermédio de um idioma publico
reconhecivel. A utilizagdo corrente dos pronomes comuns «nds» e «N0SS0S» evoca,
permanentemente, um sentimento de comunh&o e de pertencga.

«O estagio em Chaves antecipa a preparagao na Holanda. O que aqui se fizer sera
fundamental para afinar as capacidades dos "nossos” jogadores.» ( A Bola, 29 Maio: 11)

«Comegou a contagem decrescente. E j4 no dia 12 que Portugal comega a defender o sonho
de todos nés. Que saiba dizer sim ao seu prdprio destino.» (A Bola, 3 Junho: 3)

As palavras utilizadas para caracterizar tanto os participantes directos - os jogadores, os
treinadores e os dirigentes - , como indirectos - o publico e as audiéncias vdo no mesmo
sentido:

para os participantes directos: Portugal - 26,7 %; selecgéo - 24,1%,

«S06 que Portugal tem gente que faz a diferenga, que ndo baixa os bragos e que quando
espicacada, ofusca qualquer adversario.» (A Bola, 13 Junho: 22)

«A Selecgao nacional esta pois a postos para o inicio da campanha.» (A Bola, 4 Junho: 5)

para os participantes indirectos: portugueses - 59,3%; pais - 19,3% e povo - 9,3%,



«(...)a alegria de milhares de portugueses no estadio e milhbes por esse mundo fora (...)» (A
Bola, 18 Junho: 3)

«Com a selecgao nacional é o pais inteiro que canta o hino dos seus sentimentos e crengas
(---)» (A Bola, 11 Junho, p. 8)

«Na nossa selecgdo nacional mora a alma de um povo (...)» (Ibidem)

Os vocabulos mais usados sdo aqueles que incrementam os sentimentos de pertenga, de
uniao, de identidade. Aqueles jogadores nao sdo um grupo sao Portugal. Assim se convoca a
unidade nacional. Embora nao conhegamos todos aqueles a quem nos devemos sentir ligados
ou que o sentimento nao seja comum a todos, o idioma publico que contextualiza as noticias
assenta numa representagao consensual do mundo, constituindo representacoes fortissimas
para a formagao de interpretagdes e emogoes. Emogdes que constituem a antecamara da
intervencao, por que se referem também ao imperativo de passar do papel de mero espectador
para o de participante num espago imaginario comum em que todos tém o dever moral de
apoiar a equipa nacional.

«Um por todos e todos por um. Ou melhor onze no campo e dez milhées a jogar por fora.» (A
Bola, 29 Maio: 10)

«(...) esta onda de entusiasmo encoraja-nos ainda mais para atingir com redobrado empenho e
vontade 0s nossos objectivos.» (ldem)

O desporto torna-se um ritual repleto de emogdes que alimentam o ideal de comunidade
imaginada e que impulsionam o sentimento nacionalista. Esta mesma fungéo € cumprida por
outras palavras. E o caso de «nacional», «pais», «futebol portugués», «povo», que nem
sempre aparecem textualmente acompanhados do vocébulo «Portugal», porque é faciimente
perceptivel que a ele se referem.

«QO apoio generalizado do povo portugués a selec¢do nacional agrada de sobremaneira a
Humberto Coelho.» (A Bola, 9 Junho: 5)

«A paixao pela histdria patria faz ferver em mim o protesto de que um povo pequeno pode ser
grande no coragdo e na alma, nos sonhos e nos horizontes, nas metas e nos feitos.» (A Bola,
11 Junho: 8)

«(...) sentimos todo o publico, todo o povo, com a selecgdo nacional. Deixamos de ser alguns,
para passarmos a ser um todo. Ndo ha divisées no povo e sente-se que a selecgao € o clube
de todos, do nosso pais.» (A Bola, 31 Maio: 4)

«E um momento particularmente significativo para o futebol portugués, num grupo
extraordinariamente dificil, no qual seria muito problematico somar seis pontos nos dois
primeiros jogos da primeira fase.» (A Bola, 18 Junho: 9)

Todo o discurso produzido se destina a fomentar o sentimento de unidade e de igualdade,
despertando por conseguinte o sentido da diferenga com os «outros». Quando o jornal fala de
uma outra nagao fa-lo numa linguagem mais distanciada, sem pronomes pessoais, porque nao
pretende criar o sentimento de pertenga ou de partilha para com o pais, nagao ou povo
referido. A referéncia aparece marcada pelo pronome «eles» ou pela identificagcdo da
respectiva seleccao sempre sinalizada pela sua nacionalidade.

A ambigao de criar identidades entre 0 «nds» e diferengas com os «outros» culmina muitas
vezes na elaboracdo de uma espécie de personalidade colectiva do ser portugués, bem
patente quando os jornais desportivos se referem a existéncia de um futebol «tipicamente
portugués».



«(...) 0s portugueses deslumbraram com a sua técnica, a sua fantasia, a riqueza de recursos
em jogo e afirmaram um tipo caracteristico de futebol que até ha bem pouco tempo poucos
aceitavam existir: o futebol portugués.» (A Bola, 22 Junho: 18)

A evocagao do territério e a comparagao sao as técnicas mais usadas para promover o
sentido de identidade, de pertenga e de unido, ao mesmo tempo que procuram prestigiar o
grupo, a comunidade, a nagdo. A mais 6bvia refere-se a comparagao entre a «pequenés
geogréfica do pais» e a grandeza da selecgdo. Mas outras, mais implicitas, existem quando se
evoca a «comitiva lusa» como signo de limitagao de um territério primordial que abarca a
nagao.

«Nao devemos ter demasiado medo da grandeza da nossa selecgio, face a dbvia pequenés
geogréfica do pais (...).» (A Bola, 22 Junho: 9)

Este elemento é reforgado pelo factor emigracao: o facto de muitos dos melhores jogadores
portugueses ndo exercerem a sua profissao em territério portugués € tornada positiva no
contexto das relagdes entre nagdes, por que os atletas sdo denominados embaixadores e
representantes das mais valias desportivas existentes no pais. Facto que atinge cumes de
exacerbagao quando se sugerem comparagdes com o passado de conquistas e emigragao
pelo mundo.

«(...) a maturagdo dos jogadores portugueses que conquistaram a sua carta de alforria nalguns
dos mais competitivos campeonatos do velho continente (...).» (A Bola, 4 Junho: 11)

«Dos 22 jogadores (...) exactamente 50% alinham em territério nacional, o que significa que
outra metade actua em equipas estrangeiras, com maior grau de efectividade e sucesso.» (A
Bola, 5 Junho: 11)

A procura do consenso esta revestida de uma forte componente de legitimagao politica nem
sempre perceptivel. De facto, tanto o governo como outras instancias politicas procuram a
transferéncia de consensos da esfera desportiva para a esfera politica, sobretudo quando se
trata de afirmar o pais na cena internacional.

«Depois de Fernando Gomes o ministro do desporto, seguiu-se o indefectivel adepto das cores
lusitanas: Jorge Sampaio~» (A Bola, 2 Junho: 5)

«A presencga da mais alta individualidade da nagdo foi como que uma autenticagdo a «selecgao
de todos nés». (A Bola, 2 Junho: 5)

Os Valores desportivos e a nova ambigao para Portugal. A presenga do universo politico
serve como confirmagao do caracter nacional da empresa, ampliando o sentido de mobilizagao
e de coesao nacionais. Os discursos que as noticias pdem em primeiro plano evocam um
«nbds» sem dissidentes, desideologizando a campanha da selecgdo: a exposigao de ideias é
sempre positiva, abordando aquilo que de melhor se pode dizer acerca da selecc¢édo e da
nagao, sendo apresentada de uma forma que nao permite duvidas, que € inquestionavel,
porque dotado de um forte senso comum. Os valores morais sdo muito marcantes nesta
presenga do politico: «dignidade», «orgulho» e «honra» no que somos e no que fazemos,
«unido» do povo entre si e para com a sua selecgdo, «confianga» nas nossas capacidades,
«esperanga» que tudo corra como desejamos e «ambigdo» para conseguir cada vez mais e
melhor.

No processo de fixagao de valores a nagéao é colocada num lugar preeminente. Ambicao e
vitéria surgem como obrigagdes nacionais maiores, por oposi¢cdo a um passado de pequenés e
derrotas. Valores que, sugere-se, se devem estender ao contexto social e econémico mais
vasto.

«(...) uma selecgéo néo representa apenas uma modalidade desportiva; representa sobretudo
os valores que nos perfazem como nagao. E uma configuragdo do compromisso de



aproveitarmos o presente para actualizar o passado e para projectar e construir o futuro.» (A

Bola, 11 Junho: 8)

«Portugal tem hoje, na sua selecgéo de futebol, uma imagem importante de referéncia, e que
transmite internacionalmente uma ideia de qualidade, de modernidade e de maioridade deste

pais.» (A Bola, 10 de Junho: 9)

«Um bom resultado sera importante para o pais a todos os niveis, tanto politica como
socialmente.» (A Bola, 10 de Junho: 9)

Desta forma se actualiza e reforga a comunidade imaginada. Ancorada no passado,

projecta-se numa metafora de modernizagao que se pretende ver alargada a diferentes
esferas. Ela ndo diminui as outras esferas, especialmente a econémica e cultural, porque
procede a transferéncia de qualidades, tornando-as intermutaveis.

Esta tendéncia torna-se mais visivel quando consideramos o peso relativo dos valores
encontrados na andlise de conteudo. Se conS|derarmos os quatro tipos diferentes de valores
segundo a sua natureza partlcuIarlsta/unlversallsta ou adscriptivo/realizacdo encontramos a

seguinte repartigéo.
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Desta andlise resulta uma alteragao relativamente a configuragao de valores sugerido por
McClelland (1961, apud Jesuino, 1982) para Portugal

portugués, do tipo adsciptivo-particularista da lugar neste estudo a uma combinagao orientada

Na verdade, o singular padrao

para o motivo de realizagao e para um equilibrio entre os valores universalistas e
particularistas. Os tragos principais desta configuragdo traduzem-se na primazia pouco nitida
dos valores e dos papéis de natureza afectivo-expressiva, dos sentimentos individuais, embora

se persiga agora, de um modo mais competitivo, os objectivos e aquilo que os actores podem
fazer para os concretizar.

Enquanto estrutura simbdlica colectiva o futebol € uma poderosa metafora para a nagéo e
para o sistema de relagdes interestatais. A dimensao das relagdes internacionais é

propriamente politica e refere-se ao facto de o Estado procurar alcangar reconhecimento e

B



posigdes na arena internacional através do desporto. Consequentemente, enfatiza a
participagao em acontecimentos mundialmente significativos e procura obter a organizagao de
eventos também com uma forte expresséo internacional, como € o caso do Europeu de 2004.
Nestas iniciativas estd omnipresente o sentimento de desperiferizagao do pais.

Os media sao os elementos propicios a difusdo dessa imaginagao de centro, ao
reproduzirem de forma exaustiva as interpretacdes comparativas entre o «nacional» e o
«estrangeiro», entre o «nés» e o0 «eles», realgando de forma categérica as opinides positivas
sobre a «nossa selec¢éo» e 0 «n0sso pais»:

« (...) uma selecgdo ndo representa apenas uma modalidade, representa sobretudo valores
que nos perfazem como nacdo.» (A Bola, 11 de Junho: 8)

«QO ministro que tutela o desporto considerou que 'a participagdo da selecgao nacional' na
prova que tera inicio dia 10 pode ser um cartaz para o que vai acontecer daqui a quatro anos'.»
(A Bola, 1 de Junho: 9)

«'Uma grande campanha no Europeu representara um imenso valor acrescentado para o
nosso pais ... para todas as vertentes da sociedade.»" (idem)

Em tudo transparece um forte sentimento de mudanga, de renovagéo, apoiado nas
vantagens que o pais podera obter com uma participagdo bem sucedida.

«(...) vai ser um jogo de propaganda ao nosso pais, sempre dentro de um espirito
minimamente competitivo, mas com aquela parte cultural e social.» ( A Bola, 8 de Junho: 11)

«Exemplos como as exibigbes e vitdrias da equipa das quinas batem aos pontos qualquer outra
acgao de marketing e divulgagdo externa do nome de Portugal...» (A Bola, 14 de Junho: 22)

Associado a toda esta dindmica ressurge a sombra do pais pouco desenvolvido. O discurso
vem em claro-escuro: umas vezes camuflado pela vontade de dignificar e orgulhar o pais,
outros pelas esperangas depositadas nas capacidades da selecgao nacional ou ainda pela
comparacao estabelecida com as outras selecgdes. O pais deposita na selecgao nacional a
ambigdo da vitdria, mas nao deixa de revelar o medo da derrota, por que esta se associa a
humilhagdo, a vergonha e a outros tantos vocabulos associados ao valor da honra.

«(...) podemos prometer muito trabalho, aplicagdo e determinagdo na honra da camisola
nacional.» (A Bola, 27 de Maio: 4)

«A nossa vontade é elevar Portugal ao mais alto nivel.» (A Bola, 1 de Junho: 6)

"Portugal conquistou o respeito dos adversarios cometendo até agora a maior proeza que se
viu neste Europeu.” (A Bola, 14 de Junho: 7)

«Nao queremos ser os palhagos da festa e chegar a Portugal a dizer que fomos eliminados
(...).» (A Bola, 16 de Junho: 23)



